D-SEKTIONEN INOM TLTH

) POLICY FOR MARKNADSFORING OCH PRIS- Policy
SATTNING Lund, 27 april 2021

1. Bakgrund och Syfte

Syftet med denna policy ar att tydliggora prissattning for marknadsforing genom sektionens
kanaler. Policyn baseras pé foretagets eller organisationens ekonomiska status samt student-
nyttan for sektionens medlemmar.

1.1 Omfattning

Riktlinjerna ar gillande for D-sektionens informationskanaler.

1.2 Historik

Utkast fardigstdllt av David Jobrant, Informationsansvarig 21/22, Victor Winkelmann, Na-
ringslivsansvarig 21/22.

2. Riktlinjer for Marknadsforing genom sektionens kanaler

Inldgg relaterade till marknadsforing fran foretag bor ej overskrida tre ganger i veckan.

Annonser och marknadsforing fran foretag publiceras endast fran Facebook-sidan 'Narings-
livsutskottet D-sektionen inom TLTH’.

For andra fall som beror informationsspridning, se policyn "Policy for informationsspridning
genom sektionens kanaler".

3. Priser och Betalning

3.1 Priskategori

D-sektionen tillampar tre olika priskategorier pd informationskanalerna for att ta hansyn till
olika foretags och organisationers forutsiattningar. Rabattsatserna appliceras pa informations-
spridning.

¢ Priskategori 1: Gratis

* Priskategori 2: 50% rabatt

e Priskategori 3: Fullpris
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Foretag, organisationer

+ Vinstdrivande 3 3 3
» Startup-foretag Fall till fall Fall till fall Fall till fall
» FackfGreningar 3 3 3
» Ovriga ideella organisationer® 2 1 2

Studentféreningar

» Teknologkarens - 1 1
centralorganisation

» Sektioner, Intresseféreningar - 1 1
« Fria Féreningar inom TLTH - 1 1
s« LUS, 5F5 - 1 1
» Akademiska Féreningen 2 2 2
» Studentlunds 2 1 2

centralorganisation

« Mationer 2 2 2

» Ovriga studentorganisationer 2 1 2

Lunds Universitet
« LTH 2 1 1
» Ovriga LU 2 1 2

Figur 1: Informationskanalernas priskategorier for olika foretag och organisationer

*Med 6vriga ideella organisationer menas de organisationer som inte bedriver verksamhet som
vi har och som inte &r studentforeningar.

Samma priskategorier kan appliceras med fordel pd event och aktiviteter. Dock behandlas
eventforfragningar fran fall till fall dar Néaringslivsansvarig, samt Naringslivsutskottet, bedo-
mer omstidndigheterna och forutsédttningar fran organisationen som skickat forfragan.

3.2 Specialfall

Specialfall, dd mindre vanliga, speciella forfragningar eller dylikt inkommer som inte tiacks av
ovan punkter bedoms de fallen fran fall till fall. Naringslivsansvarig och Informationsansvarig
har i de fallen bestimmanderitt.
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